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Yilmaz’in arastirma konular1 arasinda 6ne ¢ikan basliklar

sunlardir:

» (0-18) yas arasi ¢ocuklarda davranis sorunlarinin
bashca nedenleri

» Kisilik teorileri ve bilimsel yaklasimlarin
karsilastirilmasi

» Sanayilesmenin endiistri iliskilerine etkisi ve
siyasallasma

» Toplumlarin siyasi tercihlerini etkileyen
faktorlere akademik bakis

» Sosyal psikoloji ve politika baglantilar1 iizerine

akademik inceleme

A\

Sosyal psikolojide siyasal iletisimin etkileri

A\

Geng¢ secmenlere yonelik siyasi iletisim
stratejileri

Toplumlarin oy tercihlerini etkileyen faktorler
Sosyal medya bagimhilig1 ve benlik saygisi iliskisi

Siyasi parti orgiitlerinde sosyal psikoloji

YV V V V

Sosyal medyanin secmen davranislarn iizerindeki

etkisi



Yilmaz, ayn1 zamanda Bes kitabin yazaridir.

Bu kitaplar:

1.Sosyal Psikolojide Siyasal Iletisim

2.Kisilik Teorileri ve Bilimsel Yaklagimlar

3.Sosyal Psikoloji, Politika Baglantilart ve Toplumlarin
Siyasi Tercihlerini Etkileyen Faktorler

4 Sanayilesmenin  Endiistri  lliskilerine  Etkisi  ve
Siyasallagsma

5.Gen¢ Seg¢men lletisim Stratejileri ve Toplumlarin Oy

Verme Tercihleri

Anadolu Universitesi’'nde siyasal iletisim egitimi almis ve
bu alanda birgok calisma gergeklestirmistir. Saglik ve
turizm sektorlerinde is hayatina devam eden Yilmaz, bazi
kamu istiraklerinde ¢alismis ve danismanlik hizmetlerinde
bulunmustur.

Tiirkiye’nin saglik turizmi alaninda tanitimimi yapmak
amaciyla yurt i¢i ve yurt disinda birgok c¢alistay, seminer ve
fuara katilmistir. Ayrica, cesitli spor kuliipleri ve
derneklerin  kuruculugunu istlenmis ve sivil toplum

kurulusglar1 calismalarina aktif olarak katki saglamistir.

Dog. Dr. Ufuk Yilmaz
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OZET

Bu kitap, gen¢ se¢menlere yonelik siyasi iletisim
stratejilerini incelenmesi, Oy verme tercihlerini etkileyen
faktorlerin nedenleri, dijital medyanin siyasi biling
olusturma programlarinin, toplumsal esitsizliklerin ve
katilmimin sosyal baglamda ele almasinin arastirilmasi

sebep ve sonuglarin neler olabilecegi diisiintilmiistiir.

Bir iilkenin toplumunu bireyler, bireyler ise aileleri
olusturmaktadir. Toplumda meydana gelen sansasyonel
olaylar veya ilgi ¢esitli gelisimeler iilke vatandaslarinin
algilarini, yonelmelerini, begenilerini, tutumlarini, istek ve

inanglarina kadar ¢oklu faktor olarak etkileyebilmektedir.

Kitlesel olarak sosyal olaylardan etkilenebilen toplum
tiyeleri bir ideolojiye inanma ihtiyact duymaktadirlar. Bu
ideoloji bazen bir liderin diisiinceleri ile hedefleri etrafinda
toplanmas1 bazen konfederasyonlar bazen de orgiitlenmeler
algt ve istekler dogrultusunda iyi veya koti yonde

etkilenmekte ve etkilenmektedirler.
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Geng Segmen lletisim Stratejileri
Ve Toplumlarin Oy Verme Tercihleri

BiRINCi BOLUM

1.Giris

Bu kitap, gen¢ se¢menlere yonelik siyasi iletisim
stratejilerini  incelenmesi, Oy verme tercihlerini
etkileyen faktorlerin nedenleri, dijital medyanin
siyasi biling olugturma programlarinin, toplumsal
esitsizliklerin ve katiliminin sosyal baglamda ele
almasinin arastirilmasi sebep ve sonuclarin neler

olabilecegi dugunulmusgtur.

Dijital medyanin gencler uzerindeki etkisi, siyasi
biling olusturma ve egitim programlarinin toplumsal
dinamiklere etkisi, dijital medyanin toplumsal
egitsizliklere etkisi gibi konulari analiz eden
calismada, gen¢ segmenlerin sosyal hareketlilikteki
roli vurgulanarak, gonullilik ve aktif vatandaslik

gibi katilim bigimleri incelenmektedir.



Geng Segmen lletisim Stratejileri

Ve Toplumlarin Oy Verme Tercihleri

Ayrica, geng segmenlere hitap edecek sosyolojik dil
ve kulturel cesitliligin siyasi iletisimdeki rolu ele
alinarak, sosyolojik bir perspektiffen geng
secmenlere yonelik etkili iletisim stratejilerini

tartigiimaktadir.

Calismanin sonug bolumdu, sosyolojik bakig agisinin
politik iletisim stratejilerine katkilarini 6zetleyerek,
gelecekteki toplumsal katilim ve siyasi iletigim

acisindan oneriler sunmaktadir.

GUnumuzde gengler, toplumun sekillenmesinde
onemli bir rol oynamaktadir. Ancak, genglerle etkili
bir iletisim kurmak ve onlarin politik sureclere
katihmin1 saglamak, siyasal aktorler igin giderek

daha 6nemli hale gelmigtir.

Geng¢ nufusun politik katihmi, demokratik streglerin
temel taslarindan biri olarak gunimuzde ozellikle
onem kazanmaktadir. Bu baglamda, geng¢
segmenlere yonelik siyasi iletisim stratejilerinin

incelenmesi, hem demokratik sureclere katilimi hem



Geng Segmen lletisim Stratejileri
Ve Toplumlarin Oy Verme Tercihleri
de genclerin politik biling duzeyini anlamak

acisindan kritik bir Sneme sahiptir.

Geng segmen Kkitlesini hedef alarak siyasi iletisim
stratejilerini detayh  bir  sekilde incelemeyi
amagclamaktadir. Dijital medyanin rolinden sosyal
hareketliik ve katilim bigimlerine kadar geng
segmenleri etkileyen faktorleri ele alarak, sosyolojik

bir perspektif sunmayi hedeflemektedir.

Bu Kitapta, geng segmenlere yonelik daha etkili ve
kapsamli iletisim stratejilerini belirlemek ve bu
stratejilerin  toplumsal  dinamiklerle  etkilesimini

anlamak Uzerinedir.

Calismanin baslangicinda, gen¢ se¢cmenlere yonelik
siyasi iletisim stratejilerini anlamak adina guncel

literatr incelenmistir.

Akademik makaleler, kitaplar ve raporlar araciligiyla
gen¢ segmen davranislari, siyasi iletisim trendleri ve
etkili stratejilere dair mevcut bilgiler toplanmistir.
Sonraki adim, gen¢ segmenlere yoOnelik siyasi

iletisim stratejilerini anlamak igin son donemdeki
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Geng Segmen lletisim Stratejileri
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secim kampanyalarinin detayli bir ¢ozimlemesini

icermektedir.

Bu ¢dzimleme slrecinde, dijital medya kullanimi,
genglere Ozel iletisim stratejileri ve politikacilarin
geng segmenlere hitap bigimleri gézlemlenmisgtir.

Tarkiye'de 2023 yih verileri temel alindiginda geng
segmenlerin sayilari, siyasal egilimlerinin ne yonde
oldugu gibi konularda yapiimis ¢ok sayida arastirma

bulunmaktadir.

Calismada cesitli basin yayin kuruluglari, anket
sirketleri ve sosyal medya platformlardan yapilan
arastirmalardan veriler analiz edilmistir. Elde edilen
veriler, analitik g¢erceveler ve teorik yaklasimlar

kullanilarak degerlendirilmistir.

Geng¢ segmenlerin siyasi iletisim stratejilerine nasil
tepki verdigi, bu stratejilerin etkili olup olmadigi ve
daha etkili stratejilerin neler olabilecegi uUzerine

analitik bir gerceve gelistiriimistir.
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Ve Toplumlarin Oy Verme Tercihleri

Genel anlamda, bireylerin ve toplumlarin karsilastigi
sosyal olaylara gosterdigi tepkiler ve bu tur olaylarla
ilgili aldigi eylemsel tavirlar davranig olarak
adlandirilir. Bu baglamda, insanlarin siyasal toplum,
siyasal kurumlar ve siyasal iktidar surecleriyle ilgili
gosterdigi tavirlar ve siyasal katilim eylemleri,

siyasal davranisi ifade etmektedir.*

Siyaset, toplumun c¢esitli kesimlerinin ve glg
odaklarinin  ortak bir zeminde uzlastirimasi
anlamina gelir. Ayni gsekilde, iletigimi de ortak
semboller olusturma ve bu semboller Uzerinde
tartisarak anlagsmaya varma slreci olarak

tanimlayabiliriz.

Yani icraatlar siyaset tarafindan gergeklestirilirken,
siyaset iletisim araciligiyla yudrutulmektedir. Bu
nedenle siyaset ve iletisim suregleri arasinda siki bir

iliski bulunmaktadir.?

! Oztekin, 2003: 217
% Oktay, 2002
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iletisim, insanlar arasindaki bilgi ve disiince
aligverisini ifade eder. Bu sureg, toplum icinde
benzerlik ve birlik saglamayl amagclar. Siyaset ise
iletisim aracih@iyla yudrdatidlen, toplumun farkh

kesimlerini uzlastirma surecidir.

Siyaset ve iletisim arasinda guglu bir iligki
bulunmaktadir. Kitle iletisim araglari, teknolojik
gelismelerle birlikte daha da 6nem kazanmistir.
Siyasi partiler, kitlelere mesajlarini iletisim kanallari
kullanarak ulastirir ve bu aracglar ayni zamanda

demokratik sistemin denetlenmesine katki saglar.

Siyasal bilgi edinme ve ilgi duzeyini artirma
noktasinda kitle iletisim araclarinin roll buyudktur.
Klresellesme sureci, demokrasiyle birlikte ilerler ve
siyasal iletigsimi etkiler. Bu suregler arasinda guglu
bir bag bulunmaktadir.

Siyasal iletisim, modern demokrasilerin

kurulmasinda énemli bir rol oynamistir.®

* Koker, 1998
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Siyasal iletisimin tarihgesi, Antik Yunan'a kadar
uzanan bir ge¢mise dayanmaktadir ve siyasetle
birlikte var olmustur. insanlar arasindaki etkilesim
ve fikir aligverigi, siyasal iletisimin temelini

olusturmustur.

Siyasal reklamcilik, se¢cmenlerin siyasi tercihlerini
etkileme c¢abalarini icerir ve Ozellikle 1950'lerde
ABD'de dogmus, ardindan dinya c¢apinda
yayilmistir.

Ornek olarak, 1936'da Franklin Delano Roosevelt'in
ve 1965'te Fransa'da Jean Lecanuet'nin se¢im
kampanyalari, pazarlama ruhunun siyasi
kampanyalara etkili bir sekilde katilmasinin ilk
basarili 6érnekleri olarak kaydedilmistir. Siyasal
iletisim, siyasetin bilimsellesmeye baglamasiyla
yakindan iligkilidir.

Max Weber'in ifadesiyle, ¢cagdas devletin gelisimi
politk araclara el koymus ve 20. vyuzyllin
baslarindan itibaren "profesyonel politikacilar"

aracihigilyla siyasal iktidari ele  gegirmistir.
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Profesyonel politikacilar, me sruiyet kazanmak igin
bilimsel uzmanlik bilgisine basvurmus ve bu slreg
siyasetin bilimsellesmesiyle birlikte siyasal iletigsimin

temellerini atmistir.

Siyasal iletisim, akademik bir ilgi alani olarak da
ortaya ¢ikmig ve siyasal toplumun yonlendirilebilir
ve duzenlenebilir bir anlayisini benimseyerek
onemli gorevler Ustlenmistir. iletisim ve siyaset,
kitlelere seslenme acisindan benzer 0ozelliklere
sahiptir.  Siyaset, amaglarini gergeklestirmede

iletisim olgusundan 6nemli 6lgude yararlanmaktadir.

Ancak gunumuzde, se¢men kitlesinin gesitlenmesi
ve farklilasmasi, se¢menin ikna edilmesini daha
zorlu hale getirmistir. Cok partili demokratik segim
suregleri, yogun bir rekabet ortami olusturarak
siyasi iletisimi daha karmasik hale getirmistir.*

Siyasal davranig, bireyin sahip oldugu olanaklar,
icinde bulundugu cevre ve gelecek beklentileri ile

siyasal toplumsallagma surecinde edindigi bilgi ve

4 McQuail,1994: DeFleur-Everette, 2001
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yargilar dogrultusunda belirlenen bir davranig
bicimidir.

Gllmen'in (1979) belirttigi gibi, her ulkenin kendi
sosyal ve ekonomik dizenine bagl olarak farkli
siyasal davranig modelleri bulunsa da genel olarak
siyasal orgutlere calisma, siyasal orgutlere Uye
olma, siyasal orgutleri destekleme ve siyasal gorus
sahibi olma gibi temel davranig kaliplar

gozlemlenebilir.

Siyasal kultur, bireylerin siyasal sistemi ve siyasal
olusumlari anlama, yaklagim belirleme, tutum ve

davranislarini sekillendirme siirecidir.®

Almond ve Verba'nin U¢ siyasal kultlr tipi olan
yoresel kultar, uyrukluk kdltara ve katihmci kaltar,
siyasal sistemle uyumlu bir sekilde varlik gosterir.
Modern toplum ve devlet modeline en yakin olani

ise katihmci siyasal kiltir tipidir.”

® pPolat, 2010: 125
® Cam, 1995: 200-201
" Durdu, 2013: 20
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Siyasal kudltir, bir toplumun maddi kosullari,
toplumsal kultarin diger boyutlari, siyasal sistemi

yonetenlerin tercihleri ve toplumsal olaylar ile

tecribeler gibi  gesitli  faktorler  tarafindan

etkilenebilen karmasik bir olgudur.®

Gabriel Almond ve Sidney Verba'nin 1958-1963
yillari arasinda A.B.D, ingiltere, Aimanya, italya ve
Meksika'da gergeklestirdikleri "The Civic Culture:
Political Attitudes and Democracy in Five Nations"
adli calisma, siyasal kualtur Uzerine oOnemli bir

arastirmadir.’

Harold D. Lasswell'in demokratik kigilik betimlemesi
ile Weber ve Talcott Parsons’'un sosyolojik
kavramlarindan ilham alarak, siyasal kaltlrG biligsel,
duygusal ve degerlendirici olmak Uzere Ug
yonelimde ele almiglardir.

Bilissel Yonelim (Cognitive Orientation): Bireyin

icinde yasadigi siyasal sistem hakkinda edindigi

8 Turan, 1977: 37
° Almond ve Verba, 1963
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bilgi ve inanclari igerir. Politik sisteme yonelik roller,
rollerin vazifeleri, girdileri ve ciktilari bu yonelimin
temelini olusturur. Duygusal Yonelim (Affective
Orientation): Siyasal sistem ve onun aktorleri
hakkindaki duygusal hislere odaklanir. Bu, siyasi
aktorlerin rolleri ve performansi ile ilgili duygusal

tepkileri icerir.

Yargl Yonelimi (Evaluational Orientation): Deger
standartlari ve kistaslari ile duygu ve bilgilerin
birlegimini igeren fikirleri ve yargilari kapsar. Siyasal
objeler hakkinda degerlendirmeler igerir.

Almond ve Verba'nin siniflandirmasina goére, siyasal
kaltar Gg¢ temel tip Uzerinden tanimlanir: -Yoéresel
Kaltur (Parochial Culture): Bireylerin siyasi sureclere
sinirh ilgi gosterdigi ve genellikle yerel duzeydeki

meselelere odaklandigi bir kaltur tipi. -Uyrukluk
1.1.Katilimci Siyasal Kiiltur (Subject Culture)

Bireylerin siyasi sureclere ilgi gosterdigi ancak
genellikle pasif bir tutum sergiledigi kaltar tipi

katihmci  siyasal kdltir (Participant  Culture).

11
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Bireylerin aktif olarak siyasi slreclere katildigi ve bu

sureglere etkin bir sekilde dahil oldugu kultar
tipidir.*°

Siyasal toplumsallagsma, bireyin siyasal sistemle
etkilesim iginde olarak siyasi degerleri, tutumlari ve
davranislari benimseme siirecini ifade eder.**

Siyasal toplumsallagma, bireyin sistemde rol
alabilecek bir aktér haline gelmesini ve 'siyasal

insan’ olarak yetismesini hedefler.

Siyasal kadlturin yeni kusaklara aktariimasi ve
benimsetilmesi, sisteme uyumlu bireyler

yetistirilmesi bu siirecin dnemli hedefleridir.*?

Siyasal katim, demokratik sistemlerde genellikle
demokratik siyasi davraniglarla baglantili olarak
ortaya c¢lkan bir kavramdir. Siyasal katilim,
vatandaglarin siyasal etkinliklerle hikimet ve

siyasal iktidarlar Uzerinde baski olusturmasi ve

19 Almond ve Verba, 1989: 13-14
1 Alkan, 1979: 1
12 Kalaycioglu, 1984: 143-145
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dogrudan siyasal sureclere katilarak etki yaratmaya

calismasi anlamina gelir.™®

Oy verme, aktif siyasal katihmin o6nemli bir
ornedidir, ancak siyasal katilim gesitli dizeylerde

ve bigimlerde kendini gosterebilir.’* Bu baglamda,
siyasal davranig, siyasal kultar, siyasal
toplumsallasma ve siyasal katihm arasindaki
iligkileri daha ayrintili bir sekilde analiz etmek igin

ileri duzeyde arastirmalara ihtiyag vardir.

Bu faktorler, geng segmenlere yodnelik etkili siyasi
iletisim stratejileri gelistirmek igin temel unsurlar
olusturabilir. Visser'in (1996) ve Jost et al.'in (2009)
teorileri, segcmenlerin karar sureclerini anlamak ve

etkilemek icin strateji gelistirenler icin degerli birer

rehberdir.

Geng¢ segmenlerin  siyasal tercihleri, toplumsal
dinamikler, ekonomik faktorler ve partizan tutumlar

gibi gesitli etmenlerden etkilenir.

'* Ozer ve Meder, 2008
4 Kapani, 2004: 131
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Bu  faktérler, gen¢ segmen  davranisinin

karmasikligini ortaya koymaktadir.*®

Sosyal medyanin geng¢ se¢gmenler Uzerindeki etkisi
baylk bir 6nem tasir. Akinci ve Bat'in (2009)
belirttigi gibi, sosyal medya, genglerin siyasi
tercihleri Uzerinde aktif bir rol oynar ve bu
platformlar, siyasi iletisim stratejilerinin  ana

bilesenlerinden biri haline gelir.

Anketler, geng seg¢menlerin tercihlerini anlamak igin
gucli bir aracgtir. Gezici ve ORC arastirma
sirketlerinin verilerine dayanarak (2023) , geng
segmenlerin siyasi partilere yonelik egilimlerini
belirlemek, strateji olusturucular igin dnemli bir

baslangi¢c noktasidir.

Z ve Y kusaklarinin siyasi tercihlerini anlamak, geng
segmenlere yonelik stratejilerin  etkili bir sekilde
tasarlanmasi igin kritik bir unsur. Milan'in (2005)

belirttigi gibi, bu kusaklar arasindaki farkliliklari ve

> Akgin, 2000
14
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benzerlikleri anlamak, daha etkili iletisim stratejileri

gelistirmek icin dnemlidir.

Parti performansinin geng se¢menler Uzerindeki
etkisi, politik stratejilerin basarisi i¢in belirleyici bir
faktordir. Son secimlere odaklanarak, geng¢
secmenlerin  parti  tercihlerindeki  degisimleri

degerlendiriyoruz.*

Kararsiz gen¢ secmenler, sec¢im stratejilerinin
merkezi bir odak noktasidir. ORC'nin 2023 tarihli
calismasi, kararsizlik durumunu anlamak ve bu
secmen kitlesini etkilemek adina onemli bir
kaynaktir. Adalet ve Kalkinma Partisi'nin geng
segmenler Uzerindeki performansini
degerlendirmek, partilerin geng  seg¢menlerle

etkilesim stratejilerini gelistirmek igin dnemlidir. **

Bu, gen¢ secmen kitlesinin duyarliliklarini  ve
beklentilerini anlamak adina kritik bir adimdir.

Yapilan arastirmalarda Anket sonuglari, geng

16 www.cumhuriyet.com.tr;www.diken.com.tr 2023
7 Aydin, 2011

15



Geng Segmen lletisim Stratejileri

Ve Toplumlarin Oy Verme Tercihleri

secmenlere yonelik siyasal iletisim stratejileri
belirlemek adina temel bir kaynak olugturmaktadir.

Aydin’in ~ (2011)  c¢alismasi, siyasi iletisim

stratejilerinin geng segmenlerin tercihleri Gzerindeki

etkilerini detayh bir sekilde analiz eder.

Tarkiye'de 2023 yili verileri temel alindiginda ilk
defa oy kullanacak olan 18-23 yas araligindaki
secmen sayisi yaklagik 6,5 milyon seviyesindedir.
Tarkiye’de bulunan gen¢ se¢menlere dair yapilmis
¢ok sayida arastirma bulunmaktadir. Calismada
cesitli basin yayin kuruluglari, anket sirketleri ve
sosyal medya platformlardan yapilan

arastirmalardan veriler analiz edilmigtir.

On analiz asamasinda, geng¢ secmenlerin ekonomik
konular, cevre politikalari ve egitim gibi konulara
yogun bir ilgi gOsterdigi gorulmustar. Sosyal
medyanin gengler arasinda popduler bir siyasi bilgi
kaynadi oldugu ve interaktif iletisim stratejilerinin
geng segmenlerle etkilesim kurmada etkili oldugu

belirlenmistir.
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Ayrica, dil ve iletisim tarzinin, gengler arasinda
anlasilabilir ve samimi bir etki birakmada kritik bir rol

oynadi§i ortaya ¢ikmistir.*®
1.2.Geng Segmen Profili

Demokratik sistemlerin  dinamigini  sekillendiren
secimler, gen¢ se¢menlerin katilimiyla daha
karmasik ve zengin bir hal alir. Bu geng nesil,
demokratik sureglere 6zgin bir bakig agisi ve
katihm sekli sunarak, siyasal arenada 6énemli bir rol

oynamaktadir.

Secim, genc¢ seg¢menler icin demokrasinin temel
taslarindan biridir ve bu slreg, geng bireylerin kendi
toplumlarini etkileme ve siyasi gelecege yon verme
yetenegini temsil eder. Akgun'Un belirttigi gibi,
secim, demokratik bir toplumda barniscil glg

degisimini saglayan énemli bir aragtir (2007: 15-16).

Gengler, secimler araciliiyla demokrasiye katkida

bulunma ve kendi seslerini duyurma firsatini

18 vatkin, 2001: 40
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bulurlar. Bu sureg, genglerin siyasi bilingclenmelerini
ve toplumsal degisimde etkin rol almalarini tegvik

eder.

Genc secmenler, demokratik bir toplum iginde
yasayan bireyler olarak siyasal dusunce ve
tercinlerini oy kullanarak ifade ederler. Say'in
tanimiyla, gen¢ segcmenler demokratik bir rejimde

yoneticilerini  belirleme yetkisine sahip olan

bireylerdir.*®

Bu gen¢ segmen kitlesi, demokratik haklarini
kullanarak toplumsal sorumluluklarini Ustlenir. Oy
kullanma yetkisi, geng se¢menlere Ulkelerini
yonlendirme ve demokratik slrece aktif katilim

gosterme sorumlulugunu yukler.

Gabriel Almond ve Sidney Verba'nin
siniflandirmasina dayanarak, gen¢ se¢men profili,
yoresel kulttr, uyrukluk kultira ve katilimci siyasal

kiilttirlin bir kombinasyonunu temsil edebilir®

19 Uysal, 1984: 174-175
% Yavasgel, 2004: 37
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Bu gencler, yerel meselelere duyarlilik, ulusal kimlik
bilinci ve siyasal katihm konularinda denge
saglayarak demokratik sureglere katkida

bulunurlar.?*

Bu profil, gen¢ se¢gmenlerin demokratik sureclere
sadece haklar degil, ayni zamanda sorumluluklari
oldugu bilinciyle yaklastigini vurgular. Bu yeni nesil,
demokratik degerleri strdirme ve guglendirme

konusundaki rolunu bilingli bir sekilde Ustlenir.

Geng secmenler, demokrasinin gelecegini
sekillendirmede etkili bir glic olarak éne ¢ikar®
Geng Segmenlere Yonelik Siyasi iletisim Stratejileri:
GUnumuz siyasi sahnesinde geng¢ segmen kitlesinin
etkisi, politik aktorlerin bu segmente ydnelik
benimsedikleri iletisim stratejileriyle  dogrudan
iliskilidir.

Bu baglamda, gen¢ segmenlere yonelik siyasi

iletisim stratejileri, evrensel bir bakis acgisiyla

2L Almond ve Verba, 1989: 13-14
% Giilmen, 1979: 30-31
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incelendiginde, dunya genelinde benzer egilimlerin
gozlendigi ve temel prensiplerin ortak oldugu

g6zlemlenmektedir.

1.3.Teknolojinin Rolii ve Sosyal Medyanin Etkisi

GUnumuz geng¢ seg¢meni, dijital teknolojinin hizl
evrimiyle birlikte, sosyal medya platformlarinin etkin
bir bicimde kullanimiyla 6ne ¢ikmaktadir. Politik
liderler, gen¢ seg¢menlere ulagsmak ve onlar
etkilemek adina Twitter, Instagram, ve Tik Tok gibi
platformlari etkili bir sekilde kullanma

egilimindedirler.

Ornegin, ABD'deki secimlerde adaylar arasindaki
cekisme, sosyal medya Uzerinden ydratulen
kampanya stratejileriyle  belirginlesmistir.  Cok
kultarlaluk ve Kuresel Cesitlilik Geng¢ segmen kitlesi,
kuresellesme ve go¢ gibi kualtirel gesitliligi artiran
faktorlerle i¢ ice buyumektedir.

Bu durum, politik liderlerin iletisim stratejilerinde ¢ok
kultarla bir perspektife odaklanmalarini

gerektirmektedir. Ornegin, Kanada'da cesitli etnik ve
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kulturel gruplara hitap eden politikacilar, geng

secmenleri etkileme konusunda basarili olmuglardir.

Sosyal Adalet ve Cevre Aktivizmi Geng¢ se¢gmenler,
sosyal adalet ve ¢evre konularinda duyarl bir tutum
sergilemektedirler. Politik liderlerin bu konulardaki
tutumlari, gen¢ se¢menlerin politik tercihlerini

etkileyebilmektedir.

Ornegin, isveg'teki geng iklim aktivisti Greta
Thunberg'in liderligindeki kiresel iklim hareketi,

genglerin  siyasi katilimini  ve ¢evre bilincini
artirmistir. Parti Bagimsizhgi ve Degisim istegi
Geng secmenler, geleneksel siyasi partilere bagllik
yerine bireysel adaylarin duruslarina odaklanma

egilimindedirler.

Politik liderlerin iletisim stratejilerinde degisim ve
yenilik vurgusu, gen¢ se¢menlerin dikkatini ¢ekme
acisindan kritik bir unsurdur. Ornegin, Fransa'da
Emmanuel Macron'un gengleri hedef alan
kampanyasi, bu stratejinin basarili bir 6rnegi olarak

degerlendirilebilir.
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Egitim Seviyesi ve Bilgiye Erisim Gengler genellikle
daha ylUksek egitim seviyelerine sahiptirler ve bu
nedenle politik liderlerin iletisim stratejileri, geng
se¢cmenlere bilgi sunma ve egitimle ilgili konulara

vurgu yapma uzerine odaklanmaldir.

Ornegin, Almanya'da gengler arasinda
yuksekogrenim orani ve biling duzeyi, politik
sureclere daha aktif katihmi tesvik etmistir. Aktif
Toplumsal Katihm ve Sivil Itaatsizik Gencg
segmenler, sadece secim zamanlarinda degil, ayni
zamanda toplumlarina aktif olarak katilarak degisim

yaratma arzusundadirlar.

Politik liderlerin iletisim stratejileri, gencleri sadece
oy kullanmaya degil, ayni zamanda sivil toplum
hareketlerine ve aktivizme katilmaya tesvik
etmelidir.

Ornegin, Hindistan'da gencler arasinda yaygin olan
anti-kurumsal protestolar, genclerin siyasi sureclere

mudahalesinin bir yansimasidir.
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Bu baglamda, gen¢c seg¢menlere yoOnelik siyasi
iletisim stratejileri, evrensel bir perspektiften
degerlendirildiginde, genclerin kultlrel, sosyal, ve
politik baglamdaki benzer onceliklerini ve egdilimlerini

anlama g¢abasi icermelidir.

Politik liderlerin bu evrensel prensipleri gozeterek
geng sec¢cmenlere etkili bir gekilde ulagmalari,
demokratik sureclere  katihmi artirmalari  ve
genglerin siyasi bilincini guglendirmeleri agisindan

kritik bir Sneme sahiptir.

Gen¢ secmen profili, toplumsal, kultirel ve
ekonomik dinamiklere bagl olarak sekillenmeye
devam etmektedir. Ancak yukarida Dbelirtilen
Ozellikler, gen¢ seg¢menlerin dunya genelindeki
politik davraniglarini anlamada genel bir gerceve

sunmaktadir.
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1.4. Siyasal iletisim Perspektifi

14 Mayis 2023 Segim Analizi. GUnimuzde siyasi
kampanyalar, gen¢ sec¢men Kkitlesinin heterojen
yapisini gdéz énune alarak daha sofistike ve stratejik
bir hal almistir. Bu durum, O&zellikle geng¢
se¢cmenlerin dijital mecralara daha agik olmalariyla
birlikte, siyasi tercihlerin olusumunu etkileme

potansiyelini artirmistir.

14 Mayis 2023 segimleri oncesinde Turkiye'deki
siyasal iletisim atmosferinin incelenmesi, gecmise
dayanan bir evrim ve degisim slrecini gozler 6nine

sermektedir.

Tlrkiye'de siyasal reklam gelenegi, cok partili
demokratik hayata gegisle birlikte 1950'lerden
itibaren ortaya ¢ikmigtir.

Demokrat Parti'nin "Yeter! S6z Milletindir!" afisi,
siyasal reklamin etkili bir arag olabilecegini erken
donemde goOstermistir. Ancak zaman iginde siyasal

reklamin evrimi, partilerin i¢ dinamikleri ve reklam
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ajanslari arasindaki iligkilerle sekillenmigtir. Siyasal
reklamlarin baslangicinda, partiler liderlerinin bizzat
kampanyalarini yuaruttyorlardi, ancak daha sonraki

donemlerde bu gorevi reklam ajanslarina devrettiler.

Bu durum, kampanyalarin profesyonellesmesine ve
stratejik bir yaklagima evrilmesine katki saglamistir.
Ancak siyasal reklamlari ajanslarin hazirlamasi mi,
yoksa parti icindeki isimlerin kendi propagandalarini
uretmesi mi daha verimli, bu soru hala 6nemini

korumaktadir.

1983 genel segimleri, siyasal reklamciligin bir
uzmanlk alani olarak ortaya ¢iktigi bir donemi isaret
etmektedir. 14 Mayis 2023 secgimleri dncesinde,
siyasi partilerin kampanya stratejilerini belirlerken
onceki secim donemlerinden elde edilen deneyimler

blyUuk 6nem tasimaktadir.

Ozellikle sosyal medyanin etkisinin arttigi  bir
donemde, dijital platformlarin etkili bir sekilde
kullanilmasi ve gen¢ segmenlere Ozel stratejiler

gelistirmek kritik bir hale gelmigtir.
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Geng secmenler, siyasi surecglere etki etme
potansiyeline sahip 6nemli bir demografik grup
olusturmaktadir. Bu nedenle, siyasi liderlerin geng
se¢cmenlere etkili bir sekilde ulagmalari ve onlari

mobilize etmeleri 6Gnemlidir.

Secimler, genclerin yasadiklari yakin c¢evrenin
yonetimine yonelik algilari ve ilgileri agisindan
onemlidir.  Yapillan  analizlere = gbre, geng
secmenlerin siyasi tercihlerinin belirlenmesi, katilim
duzeylerinin artiriimasi ve politik sureclere etkin bir
sekilde dahil olabilmeleri i¢in stratejiler gelistirmek

onemlidir.

Geng secmenleri anlamak, onlara yonelik etkili
iletisim stratejileri  geligtirmenin  temelidir. Bu
baglamda, gen¢ se¢gmenlerin demografik 6zellikleri,
sosyal medya kullanim aligkanliklari ve egitim
seviyeleri Uzerine vyapilan arastirmalar, siyasi
kampanyalarin stratejilerini sekillendirmede onemli

bir rol oynayabilir.
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14 Mayis 2023 secgimlerine odaklanarak geng
se¢cmen profili Uzerine yapilan akademik analizler,
secime katilacak geng segmen Kkitlesinin ilk kez oy
kullanacak olmasi ve bu segmentin segim surecinde

etkili bir rol oynayacagini gostermektedir.

Geng¢ neslin haber tuketim aliskanliklari, sosyal
medya tercihleri ve siyasi gorusleri, siyasal reklam
stratejilerini belirlemede dikkate alinmasi gereken

onemli faktorlerdir.

Siyasi kampanyalarin dijitallesmesi, 6zellikle sosyal
medyanin etkisinin artmasiyla birlikte, geleneksel
yontemlerin yerini video ve yazili mesajlarin aldigi

bir donemi isaret etmektedir.

Siyasi liderlerin sosyal medyada samimi ve
eglenceli iceriklerle gen¢g sec¢cmenlere ulasma
cabalari, bu stratejinin ornekleri olarak

degerlendirilebilir.

Ancak, her sosyal medya platformunun kendi 6zgun
yaklagimina ihtiyag duymasi, siyasi kampanyalarin

basariya ulasmasinda énemli bir faktordir. Sosyal
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medyanin seg¢im kampanyalarinda belirleyici bir rol
oynadigi g6z o6nldne alindiginda, siyasetgilerin bu
platformlari etkili bir sekilde kullanmalarinin ve geng

se¢cmenlere ulagabilmelerinin Gnemi bayuktar.

Ancak sosyal medya stratejilerinin her platforma
0zgu olmasi ve genglerin bu platformlardaki
etkilegsimlerinin  surekli degisiyor olmasi, siyasi
kampanyalarin gelecekteki evriminde belirleyici

olacaktir.

Bu baglamda, 14 Mayis 2023 segimleri, geng
se¢cmenlerin siyasi tercihleri, dijital medya kullanim
aligkanliklari ve sosyal medya etkilesimleri Gzerine
daha derinlemesine bir anlayis saglamak adina

onemli bir firsat sunmaktadir.

Yapilacak olan  analizler, siyasal iletisim
stratejilerinin gelistiriimesi ve geng¢ segmenlerin
daha etkin bir sekilde mobilize edilmesi i¢in kilavuz
niteliginde olabilir. (Kaynak: BBC, Hurriyet, FOX TV,
CNN, Reuters Enstitusi'nun 2022 Dijital Haber
Raporu, Turkiye Sosyal Ekonomik Siyasal
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Aragtirmalar Vakfi'nin raporu, Tugce Ergetin'in

gorusleri, Onder Abay'in degerlendirmeleri).

Siyasal iletisim Teorileri Baglaminda 14 Mayis 2023
Secim Analizi 14 Mayis 2023 Turkiye sec¢imi Uzerine
gerceklestirdigimiz analiz, bir dizi teorik perspektifi
ele alarak gen¢ seg¢menlerin davraniglarina ve

tercihlerine odaklanmaktadir.

Bu kapsamli inceleme, Ozellikle gen¢ nesil
secmenlerin demokratik sureclere katilimi, iletisim
tercihleri ve teknolojiyle olan iligkileri Gzerinde
durarak oOnemli bulgular ortaya koymaktadir.
Asagida, analizimizin bazi temel teorik yaklagimlarla
nasil ortistugune dair Ornekleyici agiklamalar

bulunmaktadir:

Medya Etkilesim Teorisi: Analizde vurgulanan
sosyal medyanin geng se¢men tercihleri Gzerindeki
etkisi, medya etkilesim teorisine paralel bir bulgu
sunmaktadir. Bu teori, medyanin bireyler arasi

iletisim Uzerindeki etkilerini vurgular.
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Analiz, gen¢ seg¢menlerin ¢ogunlugunun sosyal
medyay! tercih ettigini ve bu platformlarda siyasi
kampanyalarin ~ 6nemli  bir rol  oynadidini
gostermektedir. Bu durum, medyanin bireyler
arasindaki etkilesimi nasil sekillendirdigi

konusundaki teorik beklentileri desteklemektedir.

Atihm  Teorisi: Geng sec¢menlerin  demokratik
sureglere aktif katilimini vurgulayan analiz, katilim
teorisine paralel bir perspektif sunmaktadir. Bu teori,
bireylerin siyasi sureglere katiiminin demokrasiyi

guclendirdigini savunur.

Gen¢ segmenlerin oy kullanma yetkisi, onlara
demokratik streclere etkin bir sekilde dahil olma
sorumlulugunu yukler. Bu, analizde belirtilen geng
segmenlerin  demokrasiye  katkida  bulunma
potansiyeliyle uyumlu bir teorik beklentidir.
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1.5.Cok Kilturlulik Ve Global Bakis Agisi

Teorisi

Gen¢ segmen profili Uzerine yapilan akademik
analiz, ¢cok kulturltlik ve global bakis agisi teorisini
destekler niteliktedir. Analiz, geng segmenlerin
kuresellesme ve gocg etkileriyle daha agik fikirli ve
kultarel gesitliliklere daha duyarl bireyler oldugunu

vurgulamaktadir.

Bu, gen¢ segmenlerin siyasi tercihlerinin sadece
yerel meselelere degdil, ayni zamanda kuresel
konulara da duyarlilik gosterdigini gosteren teorik
beklentilerle 6rtismektedir. Sosyal Adalet ve Cevre

1.6.Sosyal Adalet Ve Cevre Bilinci Teorisi

Gen¢ segmenlerin  sosyal adalet ve cevre
konularina duyarlilik gdstermeleri bilinci teorisine
dayal bir beklentiyi destekler. Bu teori, bireylerin
siyasi tercihlerini bu tur konulardaki duyarliliklar

Uzerinden sekillendirdiklerini savunur.
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Analizdeki bulgular, gen¢ segmenlerin bu konularda
politik tercihlerini belirlemede etkili olduklarini

gOstermektedir.

Bu ornekler, analizimizin genel teorik gergevesiyle
ortustigunu gostermektedir. Elde edilen bulgular,
teorik beklentilerle uyumlu bir sekilde geng se¢cmen
davraniglarini ve tercihlerini agiklamaktadir.

Sosyolojik bir perspektiften gen¢ seg¢menlere
yonelik etkili iletisim stratejilerini tartisarak, politik
iletisim stratejilerine  sosyolojik bakig agisinin
potansiyel katkilarini vurgulamaktadir.

Bu baglamda, makalede sunulan bulgularin, geng
se¢menlere yonelik daha etkili ve kapsamli iletisim
stratejilerinin gelistiriimesine yonelik pratik dénerilere

donusturulmesi gerektigi gorulmektedir.
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Gelecekteki toplumsal katilim ve siyasi iletisim

acisindan, gen¢ se¢menlerin dinamik profili ve

sosyal medyanin etkisi gibi faktorlerin gdéz 6nunde

bulundurularak daha ileri arastirmalara ihtiyag
duyulmaktadir.
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I BOLUM

2.Toplumlarin Oy verme Tercihini Etkileyen
Faktorler

Bir ulkenin toplumunu bireyler, bireyler ise aileleri
olusturmaktadir.  Toplumda meydana gelen
sansasyonel olaylar veya ilgi ¢esitli gelisimeler tlke
vatandaslarinin algilarini, yonelmelerini,
bedenilerini, tutumlarini, istek ve inanglarina kadar

coklu faktor olarak etkileyebilmektedir.

Kitlesel olarak sosyal olaylardan etkilenebilen
toplum Gyeleri bir ideolojiye inanma ihtiyaci
duymaktadirlar. Bu ideoloji bazen bir liderin
dusunceleri ile hedefleri etrafinda toplanmasi bazen
konfederasyonlar bazen de orgutlenmeler algi ve
istekler dogrultusunda iyi veya kotu yonde

etkilenmekte ve etkilenmektedirler.

Toplumlarin politik ydnelmelerini etkileyen en énemli

faktor lider ve vizyonudur.
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Dunya genelinde toplumlarin siyasal yapi igindeki
yeri onlarin orf, adet gelenek, gorenek tutum ve
davraniglari yasam tarzlari inanglari ve c¢evresel
unsurlar dahil, kentsel ve kirsal kesimde yagsamin oy
vermeye yonelik etkilerinin ¢ok  farkhlik

gOstermektedir.

Sec¢men tercihlerini etkileyen faktorler cesitlilik
gOsterse de kisaca ana baslik altinda toplayabiliriz.
Bu basliklar asagidaki gibidir. Toplumlarin yasam
bicimleri onlarin oy kullanma karakterlerini de

gOstermektedir.

Burjuva sinifi zengin bir aile yine siyasal agidan
gucli ve s6zU gecgen partiye ideolojik agidan da
baglandiktan sonra c¢ikar iliskisi de kurumak

suretiyle o parti Uyesi olarak destekleyecektir.

Bu durumda bir kisinin partiye Uye olmasi dedgil
ailelerinde etkileyerek toplumlari etkisi altina

alacaklar bir strece yonlendirecektir.
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Nazi Almanya’sinda asiri idealizm Uzerinden
milliyetcilik yapan HITLER in politik inanclari halklari

etkileyerek onu iktidara gelmesini saglamistir.

Toplumlarin oy verme tercihlerini etkileyen cesitli
faktorlerin neler oldugu, toplumu nasil etkiledigi ve
toplumlarin bu etkiler karsisinda nasil gekillendigi
politik bakis acisiyla tarafsiz sekilde incelenmesi

amaglanmistir.

2.1.Se¢men Tercihini Etkileyen Faktorler
1.Yasam Bigimleri

2.Inanclar

3.Sosyal Faktorler
4.Cografi konum
5.Psikolojik Faktorler
6.ilgi ve Beklentiler
7.Y191n Kitleler

8.Sebepsizlik

36



Geng Segmen lletisim Stratejileri
Ve Toplumlarin Oy Verme Tercihleri

9.Ekonomik Faktorler
10.Zorlamalar
11.Egitim Faktoru

Yukarida bulunan bagliklarin hepsi toplumlarin
siyasi partilere oy verme tercihlerini etkileyen ana
etkenler olarak dusunulebilir (Beren, 2013). Yasam
Bigimleri Dinyada Birgok toplumun yasam
standartlari  onlarin oy  verme  bigimlerini

etkilemektedir.

Bazi toplumlarda oy vermek oOnemsiz gorilsede
bazi toplumlarda oy bir namus gibidir.Oyunuza
sahip c¢ikin gibi sloganlar dunyada birgok ulkede
sOylene bilir. Bazi toplumlarda oy verme sirecinde

farkliliklar gorulmektedir.

Ornegin Turkiye'de asiri muhafazakar kesimin
yasadiklari cevresel sistemde yoneligleri farkli
olabilmekte bununla birlikte olabildigince serbest

yasayan bir kitle ise ¢ok farkli distne bilir. Yasam
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bigimleri insanlarin oy verme slrecinde ve siyasi
tercihlerini etkiledigi gériilmektedir.?®

Dunya genelinde inanglar bireylerin oy verme sureci

ve kararlarinda etkili olabilmektedir. Geleneksel

hayat yasayan ve belli bir kast sisteminde inanclar

dogrultusunda hareket eden bazi kesimlerin yasayis

tarzlarindaki inanglar dogrultusunda inandiklari

partiye oy vermektedirler.

Oy verme sulrecini ciddi anlamda etkileyen inang
sistemi siyasal ag¢idan da Dbelirleyici rol
oynamaktadir.

Kentsel cevrede yasayan ve belli inanca sahip
toplumlar ile belli yorelerde yasayan toplumlarin

inanclari ve dusunceler ide farkl olabilmektedir.

Toplumu olusturan bireylerin  kendi iglerinde
kutuplagsmalari veya kendi inanclarina goére lider
belirlemesi ve o liderin gevresinde belli deger ve
inanglar agisindan o6nem affedilen degismez

kurallarin oy verme surecini etkiledigi gorulmektedir.

% Kocadas,2020
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Dunya Ulkelerinde yaygin olan inaniglardan
islamiyet, Hristiyanlik, Musevilik gibi kitabi olan

dinlerin inang sistemleri Uzerinde toplumlarin

etkilenmesi g6z ardi1 edilmemelidir.

Yukarida adi gegen inanglarin icinde de cesitli
mezhepler ve inaniglar bulunmakla beraber her
ailenin karari bir blok olarak dusunulmekte bu inang
sisteminde etkisiyle oy verme sekli degismektedir.

Bir Hintli kendi eko-sisteminde A partisine oy
verirken baska bir Hintli ise B partisine oy

vermektedir.

Dusunceler her toplum ve bireyi etkilemekte one
cikan en buyuk faktor ise liderlik kavrami ile imajini
olusturmaktadir. inang olgusu toplumda kiiciik yasta
bireylere islenmesi ile bireylerin geleceklerinde de
davranis degisikligine neden olacagi bilinmektedir.?*

24 Cakar, 2023
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2.2.Sosyal Faktorler

Bireylerin Toplumsal olarak etkilenecedi ve oy
verme egilimi gosterecegi sosyal olaylar olmaktadir.
Bu sosyal gelismeler bazen kotu bazense ¢ok iyi

olabilir.

Toplumda infial yaratacak koti sosyal icerikli
(siddet, Uzuntd, savas, acizlik, katliam) gibi toplumu
yasa buruyecek ylUksek sosyal igerikli olaylarin
hedef Kkitleyi etkilemesi ve bu olaylari s6z ile
kullanarak kitlelere kendilerine oy vermeleri igin bu

durumu kullanabilmektedirler.

Siyasal acidan toplumsal olaylar oy verme
propagandasi iginde yogun olarak kullaniimakta ve

bireylerin algilarini etkilemektedir.

Baska bir agidan sosyal olaylara bakildiginda, bir
tir kazanim pozitif genelleme ve oy kazanma
¢abasl iginde sosyal yardimlar, sosyal hizmetlerin
cok arttirlmasi, hizmetlerin Ucretsiz olmasi gibi
cesitli parklarin yapilmasi, sosyal hizmetlerin halka

daha ¢ok acgilmasi, iddiali sosyal projeler, ekonomik
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yardimlar ~ dahil  gesiti  sosyal aktivitelerin

propaganda ile guglendirilerek seslendiriimesi ve

toplumlar Ustunde olumlu baskilarin artmasi ile oy

verme algisi bazi kesimlerin hizli bir gekilde
kaymasina ve oy tercihlerini etkilemesine olanak

saglayacagi dusunulmektedir.

Halka Hizmet eden kamu kurum ve kuruluslarinin
Ulkenin dizenini saglamasi belli plan ve Programin
kural ve gercevenin oldugu dizenin tam saglandigi
Ulkelerde sosyal yardim yapan devletler dunya
Uzerinde azimsanmayacak kadar fazladir. Birgok
ulke kendilerinin sosyal devlet oldugunu ve sosyal
hizmet faktorlerini  halkin  iyiligi  agisindan

kullandiklarini agiklamaktadirlar.

Politik agidan ellerindeki materyalleri iyi olumlu
olarak halkin refahi ve iyilesmesi icin kullanan
politikacilar oy verme guninde daha fazla basari

elde ettikleri géraimustar.

Fransa/ingiltere/Tiirkiye/Almanya  sosyal  devlet

olarak bilinmektedir. Sosyal faktorlerin fazlaca
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kullanilmasi oy verme surecini etkileyecek onemli

faktdrlerden birini olusturmaktadir.?®
2.3.Cografi Konum

Ulkeler cografyasina bakildiginda konum itibariyle
yapilan hizmetler, siyasi tercihleri de
etkileyebilmektedir. Konum agisindan kirsal kesime
yatirim yapilmamasi, sosyal ekonomik refahin eksik
kalmasi, hizmetlerin aksamasi, elde edilen
mutlulugunda daha az oldugu konumlarda yasayan

halkin oy verme rengi gesitlilik gdstermektedir.

Vaatlerini soyleyen politikacilardan hangisinin iyi
oldugunu bilmediklerinden bu kesim oy verirken
kendilerine sunulacak imkanlar dogrultusunda oy
verme tercihleri etkilenerek duruma, hizmete ve

s6ze gore oy verecekleri disunulebilir.

Ulkemizde cografi konuma gére dogu giineydogu

Anadolu bolgelerine yapilan yatirimlarin az olmasi,

%% Akgiil, 2013
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bolgenin  gelisememesi oy verme rengini

etkileyecektir.

Fakat son yillarda siyasal yapinin Ulkemizin her
noktasina  hizmet go6tirmesi ve  yapilarin
olusturulmasi yerel halkin giderek bilinglenmesi
okuma yazma oraninin kentlesme ve
sanayilesmenin etkisi ile dogu illerimizin de sosyal
ve ekonomik olarak kalkinmasi sonucu oy verme
parametreleri farklilik gosterecek ve siyasal yapinin

lehine sonuglanacagi gorulmasgtur.

Farkl agilardan bakildiginda kentler bulunan cgesitli
bireyler  belli bir toplum  kdltirine  uyum

saglayacaklardir.

Bu konum itibariyle g¢alisan kesim, Ureten, mal ve
hizmet sektorl calisanlarn cografi alt yapanin guglu
oldugu buylksehir belediyelerinde is hacmin
armasi, ulasimin kolayligi arz ve talebin dengede
oldugu, urine ve cesitlilige ulagsmanin daha kolay
oldugu durumlarda toplumlarin oy verme sekli bu

sistemde kim daha iyiyi ve halki igin ¢aligiyorsa oy
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orani o0 siyasal yapi i¢in buyuk bir avantaj elde
edecektir.

Gelismigligi yuksek cografi ana arterde ulagimlari
kolay glzergahta yasayan toplumlar alim gugleri ve
rahathgl da oy verme surecini etkilemektedir.

Gelismigligi az kalmig sehirlerin nufus sayasida az
oldugu gorulmektedir bu durum oy potansiyeli
acisinda olumsuz fakat kitlesel oy oranini
artiracagindan partilerin tamami ilgili

olabilmektedir.®
2.4.Psikolojik Faktorler

Dunya genelinde yasayan toplumlar her tarlu
olaydan etkilenebilirler. Bu olaylat iyi, kotu, olmakla
birlikte etkisiz olaylarda olmaktadir. Bireylerin Kisiligi

onun oy vermesi agisindan énem ifade etmektedir.

Kisilik birgok faktorlerde ilgili oldugunda en dnemli
faktor ise  Psikolojik  faktorlerdir.  Toplumu

yonlendiren bazi liderler birgok s6z

% Taydas, 2021
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kullanmaktadirlar. Bu sozler bazen yerici bazen de
guzel sozlerdir. Kentsel ve kirsal bolgelerdeki
sehirlerde yasayan se¢menler sosyo-ekonomik
hayat sartlarinin getirdigi degisken yasamlarinda
psikolojik yonelim olugmakta bodylece oy verme
yonelim sartlari bazen aniden bazense birikimli

sekilde degisebilmektedir.

Bireylerin bazi politikacilarin siyasal propagandalari
segmen Ustinde psikolojik baskiya sebep olabilir.
Bu durumda oy verme ve lider segme durumlarinin
bireyden bireye degisen ruh halleri vaatler,
seslenmeler, inanglar ve inandirmalar ile toplumlarin
bazen kitlesel oy vermelere kadar etkiledigi

gorulmektedir.

Psikolojik varolus kendini gerceklestirme ve
liderlerin etkili politik soOzleri se¢menler Uzerin

psikolojik etkileri olmaktadir.
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2.5.Liderlerin Segmenler Uzerindeki Etkileri

1. Liderin olumlu sozleri
2. Liderin negatif olumsuz sozleri Liderin olumlu
sozleri belli bir kesimi kapsayacadi kadar genel

olarak da seslenis olabilir.

Olumlu yoénelmeler bireyleri gururlandirma, onlarin
yaninda olduklarini hissettirmeleri, maddi manevi
destek, sosyal ve psikolojik iyi olug hali gibi her
anlamda destekleyici ve gelecede yonelik parlak
umut verici s6z ve vaatler ile suslenmis algi
yonetimi ile projelerin sekillenmesi bunu dogru
mesaj ile alan segmen ise kendine uakin hissettigi
bu siyasi patiyi kosulsuz desteklemekte ve oy

vererek onayladiklari gérulmektedir.

Liderler, bazen kizginlik aninda belli bir kesimi
sozleri ile elestire bilir ve negatif donutler vererek
onlari uyarabilir. Bu liderler baskici ve guglu

liderlerdir.

Baskici lider tipi buyuk ve kuguk partilerde

goruldugu gibi 6zellikle Avrupa’da fasist liderlerin
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baskici ve otoriter rejimleri savunan barig deqgil
savas ve kargasa yanlisi politikalar guden cesitliligi
degil tek tipi savunan demokrasi degil krallik veya
monarsi benzeri bir yonetimi isteyen hirs ve iktidar
pesinde halkinin yoksullugunu 6nemsemeyen ben
merkezli bir yaklagsimla ulkeyi yoneltmek isteyen

anlayis ve dusunce tipini olusturur.

Bu lider tipi ylUksek oylarda alabilir. Halk baski
altinda olabilir ve oy verilmese kendilerinde baska
durumlarin olabilecegi endigesi duyabilir. Bu gibi
liderler tam otoriter ve keskin sozlerle ile segmeni
tehdide kadar varacak sozler ile etkilemeye

calismaktadirlar.

Oy verme surecini etkileyen en 6nemli etmen
liderlerin saglam bir durus sergilemesi dogru, durust
ve verdigi sozleri yerine getirmesi yardim sever ve
sempatik goérilmesi bir kesime degdil her kesimi
kucaklayan olmasi agisinda ornek lider iyi bir
karizma ve durus sergilemesi oy verecek kesim igin

durust lider, inancgl lider gibi lakaplarin takilmasi ve
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reklamlarin halkin psikolojisini etkileyerek bu lidere
oy verilmesinin Ulke agisindan daha hayirli olacagi

bilinci asilanmasi ile oy verme toplumlarin bu
suregte etkilenmesi liderlerin ortaya koyduklari plan
ve program ile otoritelerini saglamlastirmasi olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.?’

2.6. ilgi ve Beklentiler

Se¢menlerin genellikle buydk kismi politikacilardan
cesitli beklentileri olmaktadir. Bu beklentiler Su
sekildedir;

1-Adil Yonetim

2-Ekonomik Yardimlar

3-Yurtta Barig ve istikrar
4-Sosyellesme

5-Daha ¢ok Sosyal Devlet Anlayigi

6-Sosyal Yardimlarin arttiriimasi

2 Temizel, 2012
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7-Burs ve kredi

8-Beslenme Yardimi

9-is imkani beklentileri

10-Vaadlerin tutulmasi

11-iyi hizmet

12-Sosyal faaliyetlerin arttiriimasi

13-Park ve dinlenme yerlerinin yapilmasi
14-Cami gibi ibadethane yerlerinin yapilmasi

Yukardaki istekler toplumdan gelen ve genel kabul

goérmus istekler olarak siralanabilir.
2.7.Y1gin Kitleler

Yigin kitle olarak toplumun bir kesimin tamimiyle
ideolojik olarak diusinmeden ve kitlesel olarak oy
verme sureci iginde olabilir.

Bu oy verme tipinde bireyler siyasi parti degil de
icinde bulunduklar eko sistem-asiret yada orgutsel

bireyler olarak ust liderin buna oy vereceksiniz
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mesaji ile toplu olarak yigin kitleler seklinde oy

vermektedir. Onlar igin lider dnemli degildir. Bu oy
verme igleminde Avrupa’da, Eski Almanya ve

Rusya’da, Cin’de kominist ulkelerde daha c¢ok

gorulmektedir.
2.8.Sebepsizlik

Tolumda bazi kitleler sebepsiz yere oy verebilmekte
ve hig begenmedikleri liderlere bile oy
kullanabilmektedirler. Bir tlir bezginlik ve hosnut
olmama gelecekten umudunu yitirmis bireyler igin
artik sebepsiz ve anlamsiz olarak oy kullanmakta ve

ani degigken fikirler icinde olabilmektedirler.

Ruhsal bunalimlar, sorunlar, huzursuzluk,
sosyallesememek ve ice kapaniklik ne yapacagini
bilememe bu tip segmenler i¢cin oy verme ve siyasi

parti kimligi hi¢cbir anlam ifade etmemektedir.
2.9.Ekonomik Faktorler

Toplumda oy verme tercihlerini etkileyen en énemli

faktorlerin basinda ekonomik faktérler gelmektedir.
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Ulke de refah seviyesi satiima giicii ne kadar gok
artarsa ve yillik (GSMH ) kisi basi gelirine dusen
refah payinin artisi ne kadar c¢ok olursa,
enflasyonun tek haneli olmasi da ekonomik
ferahlamayl ve alim gucund arttiran en o6nemli

etkenlerin basinda gelmektedir.

Birgcok faktorin bir araya gelmesi Ulkeye duyula
glven ve ticaretin aratmasi ile ekonomik blUylime
sanayilesme sosyal ve psikolojik saglik alaninda
tam bir iyi hal olusu sayesinde toplum bireylerinin oy
verme tercihlerini iktidarin gucu ile ekonomik
blylme arasinda gdézle gorullr halk refahinda artis
olmasi sebebiyle oylarin iktidar lehine ylUkselecegi

gorulmektedir.

Politikada ekonomik yardim, ailelere ve 6grencilere,
calisamayanlara, dul ve yetimlere gibi birgok faktore
bagl olarak yardima muhtag¢ bireylerin oldugu ve
devletin  elini uzattigi, destekledigi bireyler

bulunmaktadir.
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Ekonomik yardimlarin ¢ok fazla olmasi liderin bu
yardimi alan Kkisiler Ustinde pozitif bir etkisinin
olmas! ve oy potansiyelini arttirdigi bilinmektedir.
Ekonomik agidan desteklenen toplumun bir kesimi
bu siyasi partiye sempati besleyecek ve yapilan
secimlerde bu siyasi parti lehine oy kullanacagi

dusunulebilir.

Yardimlarin toplumlar tzerinde ¢ok belirleyici bir rol
oynadigi ayrica oy verme surecinde etkilemesi
acisindan ¢ok onem teskil etmektedir. Ekonomik
acidan iyi durumda olan bireylerde ise farkliliklar
yasanabilir onlar oylarini farkl algi iginde istedigi

gibi verebilirler.

Ekonomik yardim alanlarda igsel durtller ve
yonelimler fazla iken ekonomik yardima muhtag
olmayan se¢cmenlerde boyle bir psikolojik yakinlk

olmayabilir.
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2.10.Zorlamalar

Kast sisteminde olan Ulkeler Hindistan, Cin gibi
ulkelerde gozuken demokratik segimler aslinda bir
tir zorlama secimi Ust aklin tek merkezi liderin
secilmesine yonunde halki maniplle etmesi c¢esitli
sosyal-psikolojik ve ekonomik zorlamalar ile
dayatmalar sonucunda halkin baska alternatif
gérememesi sonucu zorlama ile segmenin oy

verdigi sureglerin batinudur diyebiliriz.
2.11.Egitim Faktori

Egitim Bir halkin dogru ve saglikh karar verme, akil
yurutme dogru-iyi ne varsa farkina varma kavramsal
karmasalik degil akil yuratme ile potansiyelin
ongorilerin yukariya ¢iktigi sistemlerin en tepesinde
ksinin kendini gelistirmesi ve farkindahidinin artmasi

olarak dustne biliriz.

Oy verme slrecinde egitimin ¢ok bulyuk etkisi
olmaktadir. Egitim imkéni olmayan ve cevrede olup
bitenden habersiz Ulke genelindeki gelismeleri

bilmeyen okumayan kendini geligtiremeyen bireyler
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icin ideolojik oy verme sureci iginde oy
vermektedirler dogru ve yanhs iyi yonetimi ¢ok iyi

kavrayamazlar.

Toplumda YUksek egitim almis bireyer daha c¢ok
sorgulayici bir yapidadirlar. Oy vermek i¢in mutlaka
bir iyi olus hali ve olumlu hava olmasi

gerekmektedir.

Egitim seviyesi yukseldikce Ulkede yapilan iglerin
neler oldugu, halka faydasinin olup olmamasi,
katma deger vyaratp yaratmamasi, ulkenin
gelismesi, modernlesmesi, halkin daha fazla 6zgur
olmasi gibi ¢oklu ve akilci faktorlerin hepsinin bir
araya gelmesi ile dusuncelerin tek bir noktada degil
coklu olarak yapilanlarin sorgulandigi oy verme
surecinde c¢ok etkiledigi bir egitim sisteminde bu
yuksekogretimli bireyler dinyada giderek

artmaktadirlar.

Kirsal kesim ile kentlesmenin yogun oldugu yerlerde
egitim  farklarinin  olugsmasi, ayrica yetismis

ogretmenin azligi ve egitim seviyesinin dusuk
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olmasi da egitimin kalitesini azaltmakta ve
ogrencilerin egitim seviyesinin dismesine gelecege
dogru yetisen 6grenci bireylerin eksik ve bilgisi az
kendini tam ifade edememesi oy kullanirken de tam
olarak anlayamamasi oy verme durumunu

etkilemektedir.

Dunya gapinda birgok toplumda yasam standardi oy
verme davranisini etkilemektedir. Bazi toplumlarda
oy vermek onemsiz kabul edilirken, bazilarinda ise
bir onurdur. Dunyanin bir¢ok Ulkesinde “Oyunu
Koru” gibi sloganlar var. Bazi toplumlarda oy verme

surecinde farkliliklar vardir.

Dinyanin her vyerindeki inanglar bireyin secim
surecini ve Kkararlarini etkileyebilir. Geleneksel
yasam surduren ve belirli bir sinif sisteminin
inanglarina gore hareket eden bazi insanlar,
inandiklart  siyasi partiye kendi yasam tarzi

inanglarina gore oy vereceklerdir.
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Secim surecgleri lzerinde 6nemli etkisi olan inang
sistemleri, siyasal agidan da belirleyici bir rol

oynamaktadir.

Kent ortaminda yasayan ve belirli inanglara sahip
bir toplumun inang¢ ve fikirleri, belirli bir bdlgede
yasayan toplumun inang ve fikirlerinden farklilik
gosterebilir.

Toplumu olusturan bireylerin kendi aralarinda
kutuplastigi, liderlerini kendi inanglarina gore
sectikleri ve oy verme surecinin o lideri gevreleyen
belirli deger ve inanglari on plana ¢ikaran degismez
kurallara dayandigi gibi bir etki yarattigi gorulebilir.

Dinya ¢apinda yaygin olarak uygulanan Islam,
Hiristiyanlik, Yahudilik gibi kitaplarin yayinlandigi
dinlerin inang sistemleri Uzerinde toplumun etkisini

g6z ardi etmemeliyiz.

Fikirler her ne kadar tum toplumlari ve bireyleri
etkilese de one c¢ikan en onemli unsur liderlik
kavrami ve imajidir. Toplumda inang olgusunun

bireylere kugUuk vyaslarda oOgretilmesinin onlarin
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gelecekteki davranigslarinda  degisikliklere  yol

acgabilecegi bilinmektedir.

Bireyleri sosyal olarak etkileyen ve onlari oy
kullanmaya yatkinlastiran sosyal olaylar vardir.Bu
sosyal gelismeler kotl de olabilir. Toplumda sikinti

yaratan, sosyal icerigi yuksek olaylar.

Kotu sosyal igerikli (siddet, Gzuntl, savas,
caresizlik, soykirim) gibi bazi olaylar hedef kitle
Uzerinde etki yaratir ve bu kisiler tarafindan istismar
edilir, bu olaylar s6zlU olarak kullanarak halkin oy

vermesini saglayabilirsiniz.

Siyasi acgidan toplumsal olaylar secim
propagandasinda yaygin olarak kullaniimakta ve

bireylerin algilarini etkilemektedir.

Toplumsal olaylara bagka bir agidan bakildiginda,
olumlu genelleme ve sz sahibi olabilmek igin gesitli
sosyal yardimlar, sosyal hizmetlerin iyilestiriimesi,
Ucretsiz hizmetlerin saglanmasi, c¢esitli parklarin

ingasl, sosyal hizmetlerin daha da gelistiriimesi vb.
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Oy verme  algilarinin, sosyal faaliyetleri
guglendirerek ve propaganda yoluyla toplum

Uzerindeki olumlu baskiylr artirarak, bazi gruplar

arasinda hizli degisimlere yol acgabilecegi ve oy

tercihlerini etkileyebilecegine inanilmaktadir. Kamu

kurum ve kuruluglari, kamuya hizmet eden

kuruluslar Ulkede duzeni saglar.

Dinyada sosyal yardim saglayan, tam dazeni
saglayan belirli plan, program, kural ve gergevelere
sahip pek cok Ulke bulunmaktadir. Pek c¢ok ulke
kendilerini refah devleti ilan ediyor ve sosyal hizmet
unsurlarini  vatandaslarinin refahi ve vyarari igin

kullaniyor.

Siyasi olarak, elindeki malzemeleri halkinin refahi
ve iyiligi igin aktif olarak kullanan politikacilarin
secim gununde daha buyuk basari elde ettigi

kanitlanmistir.

Sosyal yardimlarin agsiri kullanimi seg¢im sirecini
etkileyen onemli faktoérlerden biridir. Bir Glkenin

cografyasina bakildiginda lokasyon bazli hizmetler
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siyasi tercihleri de etkileyebiliyor. Kirsal kesimde
yatirmin olmadigdi, sosyal ve ekonomik refahin
olmadigi, hizmetlerin  aksadigi, lokasyonlarin
dezavantajli oldugu yerlerde yasayan insanlar farkli

oy kullaniyor.

Bir grup insan ise kendilerine sunulan firsatlardan
etkilenecek ¢linku hangi Politikacilarin vaatlerinin en
iyisi  oldugunu  bilmiyorlar.  Siyasi liderlerin
hizmetlerine ve Taahhutlerine gore oy verdiklerini

dusunebiliriz.

Ulkemizde cografi konum ve bolgesel gelismemislik
nedeniyle Dogu ve Guneydogu Anadolu bolgelerine
yatirm yapilimamasi segimlerin rengini

etkileyecektir.

Ancak son yillarda Ulkemizin her bolgesine hizmet
eden siyasi yap! ve yapilarin olugsmasi, yerel halkin
farkindaliginin  artmasi  ve  sosyo-ekonomik
kalkinmanin bir sonucu olarak dogu illerinde okuma-

yazma orani artmigtir.
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Oy verme parametrelerinin  kentlesme ve
sanayilesmeye bagli olarak farklilik gdsterdigi ve
siyasi yapilari tercih ettigi gorulmektedir. Farkl
bakis agilarindan bakildiginda, bir sehirdeki farkl

insanlar belirli bir sosyal kilture uyum saglar.

Bu lokasyondan urin ve hizmet sektorlerinde
calisan isciler, Ureticiler ve c¢alisanlar gugli bir
cografi altyapiya, artan is hacmine, ulasim
kolayligina, dengeli arz ve talebe, Urln ve gesitlilige
daha fazla erisime sahip olurlar. Erigimin
kolaylastigi buyuksehirlerde Toplumun oy verme
sekli, sistemde her zaman kimin daha iyi oldugunu

gosterir.

Halkin yaninda yer alirsa oy orani bu siyasi yapiya
¢ok bluyuk avantaj saglayacak. Oldukca gelismis
blyuk cografi bodlgelerde veya kolay ulasilabilir
ulasim glzergahlarinda yasayan toplumlarin satin
alma gucu ve Kkolayliklari da se¢im surecini

etkilemektedir.
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Daha az gelismis sehirlerin de daha az nufusa sahip
oldugu ortaya c¢ikti. Bu durum oylanabilirdik
acisindan olumsuz olsa da kitlesel katilimi

arttirmasi nedeniyle tum partilerin ilgisini ¢ekebilir.

Dinya Uzerinde toplumlar her tarli olaydan
etkilenebilmektedir. Bu olaylar iyi, kotu ve etkisizdir.
Bir kiginin  Kkisiligi onun segimleri acgisindan

onemlidir.

Kisilik birgok faktorle iligkiliyse, en oOnemlileri
psikolojik faktorlerdir. Toplumu ydneten bazi liderler
kelimeleri ¢cok kullanirlar. Bu sézler kimi zaman hiciv

kimi zaman da giizeldir.?®

Kentsel ve kirsal kentlerde yasayan seg¢menler,
yasamlarinda sosyo-ekonomik yasam kosullarina
gore degisen psikolojik yonelimler gelistiriyor,
dolayisiyla oy verme yoneliminin kosullari bazen

aniden, bazen de birikimli olarak degigebiliyor.

*®Aral ve digerleri, 2001
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Bireylerin ve bazi politikacilarin yaptigi siyasi
propaganda seg¢menler Uzerinde psikolojik baski

olusturabilir.

Bu durumda, oy verme ve liderlik segimi
durumlarinin bireysellestiriimis duygular, vaatler,
cagrilar, inancglar ve kanaatler yoluyla toplumu
etkiledigi ve hatta bazen toplu oylamaya bile yol

acabildigi gosterilmistir.

Bir liderin psikolojik varligi, kendini gerceklestirmesi
ve etkili siyasi konusmasi secmenler Uzerinde

psikolojik etkiye sahiptir.

Liderlerin se¢menler Uzerindeki etkisi- Liderlerin
olumlu sozleri Liderlerin olumsuz ve olumsuz sozleri
Liderlerin  olumlu soézleri genel olarak ele

alinabilecegi gibi belirli kesimleri de kapsayabilir.

Olumlu yénelim, bireyi gururlandirmak, onun
yaninda oldugunu hissettirmek, ona her turll
destegdi saglamak anlamina gelir: maddi ve manevi
destek, sosyal ve psikolojik iyilik, kontrollu algisal

yonetim: segcmen umut dolu sozler, gelecege
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yonelik vaatler ve dogru mesaj aldiginda kendini
glivende hissediyor. Bu partiyi kayitsiz sartsiz

destekledigi ve oyu ile onayladigi goruluyor.

Liderler ofkelendiginde belirli bir grup insani s6zlu
olarak elestirebilir veya olumsuz geri bildirim yoluyla
onlari uyarabilir. Baskicl lider tipine hem buyuk hem
de kuguk siyasi partilerde rastlanir. Bu liderler
baskici ve gicli liderlerdir. Ozellikle Avrupa'da
fasist liderler baskici ve otoriter rejimleri

savunulmaktadir.

Barigtan ziyade savas ve kaosu hedef alan
politikalar izler, cesitlilik yerine tek tipi savunur,
kralliklari ve monargileri savunur, krallik veya
monarsiye benzer bir ydnetim i¢in c¢abalar.
Demokrasiye inaniyor, aggozluluk ve gucun pesinde
kosuyor ama benmerkezci ve halkin yoksullugunu

umursamiyor.

Sert ve Otoriter Lider: Bu tur bir liderin yuksek oy

almasi muhtemeldir. insanlar baski altindadir ve oy
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kullanmamalari halinde baglarina bagka durumlarin

gelmesinden korkabilirler.

Bu tdr liderler otoriter ve sert bir dille se¢cmenleri
etkilemeye, hatta sindirmeye calismaktadir. Oy
verme slrecini etkileyen en oOnemli faktorler,
liderlerin saglam bir tavir sergilemesi, durust, durust
algilanmasi, verdigi so6zu tutmasi, nazik ve
duslnceli olmasi ve toplumun her kesimine 6rnek

lider olmasi gerektigidir.

Kendi sekmendiniz de buylk bir bayuleyici 6zellik
ve tutum sergilemenin yani sira, oy veren

populasyon igin de durust ve sadik bir lider olun.

Liderlerin bir kismi takma ad, lakap, reklam
kullaniimasi insanlarin psikolojisini etkileyerek bu
lidere oy vermenin ulke acgisindan daha iyi oldugu
algisini  olusturmakta ve bu suregte segcmen
toplumunu etkilemekte, liderin plan ve programlar
konusunda halka paylasim yapmasi onu Ust siralara

tasimasi acisindan onemlidir.

64



Geng Segmen lletisim Stratejileri
Ve Toplumlarin Oy Verme Tercihleri

Genel olarak segmenlerin gogunun siyasetgilerden
farkl beklentileri vardir.
Bu beklentiler gsunlardir:

1-Adil yonetim

2-Ekonomik destek

3-Ailede huzur ve istikrar
4-Sosyallesme

5-Refah devleti girisimlerinin arttiriimasi
6-Sosyal yardimlarin arttiriimasi
7-Burs ve krediler

8-Gida Yardimi

9- Is Firsati Beklentileri

10-Sozlerin Tutulmasi

11-Mikemmel Hizmet

12-Sosyal Faaliyetlerin Guglendiriimesi

13-Park ve Mesire Yerlerinin insaati
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14-Cami ve Diger ibadet Yerlerinin insaati gibi

siralanabilir.

Toplumun bazi kesimleri tamamen ideolojik
disunmeden grup olarak katilabilir ve toplu olarak
oy verebilir. Bu tlr oylamada bireyler, bir siyasi parti
olarak degil, ait olduklar ekolojik kabilenin veya
orgutun bireyleri olarak, dini liderin "Ona oy verin"

mesajlyla toplu olarak oy verirler.

Liderler onlar icin dnemli degil, kendilerine sdyleneni
yapmalari daha o6nemlidir. Bu oylama prosediru
Avrupa'da, eski Almanya'da, Rusya'da, Cin'de ve
komunist ulkelerde daha yaygindir.

Toplumun bazi kitleleri sebepsiz yere oy verebiliyor,
hatta hic sevmedigi bir lidere bile oy verebiliyor.
Yorgunluktan ya da tatminsizlikten gelecege dair
umudunu kaybetmisg insanlar sebepsizce,
anlamsizca oy verebilr ve bir anda fikir

degistirebilirler.

Ruhsal c¢okuntd, sorunlar, huzursuzluk, sosyallik

eksikligi, ice donukluk, ne yapacagini bilmemek bu
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segcmen icin oy vermeyi ve siyasi park kimligini
anlamsiz  hale getiriyor. Ekonomik faktorler
toplumda oy verme tercihlerini etkileyen en énemli

faktorlerden biridir.

Ulusal refah duzeyi ne kadar ylksekse, satis glcu
de o kadar yuksekse ve kisi basina dusen gelirde
(GSMH) refahin payr ne kadar buyuk olursa,
enflasyonun tek haneli olmasi da o kadar ekonomik
rahatlama ve satin alma glcundn artmasi igin en

onemli faktorlerden biridir.

Ulkeye duyulan giiven, artan ticaret, ekonomik
buylime, sanayilesme ve sosyal ve psikolojik saglik
alanlarinda genel refah gibi birgok faktérin bir araya
gelmesi nedeniyle toplum Uyelerinin  se¢gmen
tercihleri, Bunun nedeni, gug ile ekonomik buyume
arasindaki ortak faydanin gozle gorulur sekilde

artmasidir.

Siyaset dunyasinda ekonomik yardimlar, aileler,

ogrenciler, galisamayacak durumda olanlar, dullar,
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yetimler gibi ¢esitli nedenlerle yardima ihtiyag duyan
insanlar var ve devlet de onlara destek oluyor.

Cogu ekonomik yardimin, bu yardimi alan liderlerin

nifusu Uzerinde olumlu bir etkisi oldugu ve onlarin

secim sanslarini artirdigi bilinmektedir.

Toplumun ekonomik agidan desteklenen bir
kesiminin bu partiye sempati duydugu ve
secimlerde oy verece@i varsayiliyor. Duslncelerin
toplumda 6nemli bir rol oynamasi ve oy verme

surecini de etkilemesi gok 6nemlidir.

Ekonomik durumu iyi olan ve Ozgurce oy
kullanabilen kigiler arasinda bile algi farkhliklari
olabiliyor. Ekonomik yardim alan se¢gmenlerde igsel
motivasyon ve yonelim yuksekken, yardima ihtiyaci
olmayan seg¢menlerde bu psikolojik yakinlik
olmayabilir.

Hindistan ve Cin gibi kast sistemine sahip Ulkelerde
yapilan  demokratik  segimler aslinda  Ust

kademelerin tek bir merkezi lideri secmek icgin

68



Geng Segmen lletisim Stratejileri

Ve Toplumlarin Oy Verme Tercihleri

nifusu maniplle etmesini ve bunun sonucunda
farkli toplumsal liderliklerin ortaya ¢ikmasini igeriyor.
Psikolojik faktorler, ekonomik kisitlamalar ve
zorlamalar nedeniyle insanlarin baska secgenegi
kalmiyor ve segcmen oy vermek icin giddete

basvuruyor.

Egitim Dogru ve saglikli kararlar alabilmek, akilci
dUsunebilmek, dogru ve iyinin bilincinde olabilmek,
kendini gelistirebilmek ve bilincini her zaman 6n
planda tutabilmek kisinin bir seyler yapabilme
yetenegi olarak dusunulebilir fakat kavram
karmasasinin degil, olasiliklarin var oldugu ve
ongorilerin ortaya c¢iktigi bir sistemde segcmenler

onlerini daha iyi gorebilmektedirler.

Egitimin secim sureci Uzerinde buyuk etkisi vardir.
ideolojik oylama siireci kapsaminda egitimsiz,
cevresinde olup bitenden habersiz, bu Ulkede olup
biteni tam anlayamamis, okuma yazma bilmeyen

segmenlerde kisitl olarak oy kullanmaktadirlar.
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Kisittan kasit ise tam olarak kime, nereye, neden oy
verdiklerini anlamayabilirler. Toplumda ne kadar
editimli insan varsa o kadar merakhdir. Oy
verebilmek i¢in saglikli ve olumlu bir ruh halinde
olmaniz gerekir. Egitim dizeyi arttikga farkh ve

rasyonel faktorler rol oynuyor.

Mesela ulkede ne tur ¢alismalar yapiliyor, insanlara
faydasi var mi, deger katiyor mu, Ulkenin
kalkinmasina, modernlesmesine vs. insanlar daha
fazla 6zgurluge sahip ve gorusler birbirinden farkh

olabiliyor.

Egitim sisteminin de egitim sureci Uzerinde 6nemli
bir etkisi vardir; dinya ¢apinda giderek daha fazla

insan yuksekogrenime devam etmektedir.

Egitimde esitsizlikler, 6gdretmen eksikliginin ve
disuk egitim standartlarinin  egitim  kalitesini
dugurdugu, ogrencilerin eksik ve yetersiz egitim
aldigi kirsal kesimde ve kentlesmenin yogun oldugu
bolgelerde  olugsmakta ve  standartlar da

dismektedir.
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Gelecege dogru buyudukge, yaptigimiz segimlerde
kendimizi tam olarak ifade edemememiz, kendimizi
tam olarak anlayamamamiz oy verme

politikalarimizi da etkileyebilmektedir.
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